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lupta continu!
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am luptat înc  de la început, de acum 14 ani, s  punem pe raft 
produse f r  bazaconii. e o lupt  s  g sim ingrediente bune, f r  
compromisuri, e un struggle i a fost tot timpul din punct de vedere 
logistic, al termenului de valabilitate mic, al retailerilor care nu erau 
obi nui i cu categoria fresh i se uitau ciudat la noi când le spuneam 
c  vrem s  aducem produse care stau la raft doar 3 zile, e o lupt  s  
g sim ambalaje f r  bazaconii & so on. dar nu conteaz  cât e de 
greu, it s the frufru mission. lupta împotriva bazaconiilor is at our core.

what do we stand for?
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fructele "i legumele sunt cele care ap!r! 
organismul, ele ne dau for#! "i energie. 
ingredientele pe care le folosim con$in tot ce avem 
nevoie. ele lupt" împotriva bazaconiilor from 
within. pentru c" ne dau nou" din puterea lor. 

and we know why we are doing it
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why we fight?
NOI NE LUPT$M PENTRU TINE.

TU AI MAI MULT$ ENERGIE. TE SIM%I BINE.

TE SIM%I BINE, FACI CHESTII.
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LUPTA CONTINU$.

campaign message

F$R$ BAZACONII.
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concept creativ
bazaconiile au prostul obicei de a se ascunde pe unde nici nu te 
a#tep$i, dar frufru folose#te doar ingrediente pe care le recuno#ti. 
bazaconiile n-au loc la mas", atunci când alegi frufru. conceptul 
campaniei se bazeaz" pe aceast" lupt" dintre bine #i r"u, dintre 
natural #i nenatural, dintre bun bun #i bun r"u, dintre mâncarea cu 
gust, preparat" cu ingrediente sincere #i mâncarea care vrea s" te 
p"c"leasc", oferindu-$i doar gust.
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insight
insight de categorie: oamenii nu #tiu ce înseamn" cu adev"rat 
“etichet" curat"” sau alte promisiuni de marketing din categorie 
care vorbesc despre produse s"n"toase.

insight de brand: chiar #i cei mai mari fani din lumea frufru nu 
#tiu ce înseamn" pentru noi “f"r" bazaconii” mai departe de 
mâncare curat" cu ingrediente pe care le cuno#ti.
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brand strategy
frufru lanseaz" prima campanie de brand #i de imagine 
sub umbrela sloganului de brand #f"r"bazaconii cu rolul 
de a educa, informa #i consolida pozi$ia în categorie.
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communication pillars strategy
dezvoltarea unei campanii de imagine cu focus pe cei trei piloni importan$i pare din  
ADN-ul f"r" bazaconii:

healthy food: f"r" bazaconii pe etichet" >
healthy environment: f"r" bazaconii în jurul nostru, pilon de sustenabilitate >
healthy lifestyle: sus$inerea unui stil de via$" f"r" bazaconii nu doar cu ajutorul 
alimenta$iei ci #i a mindset-ului personal, sportului #i a celorlalte alegeri pe care le 
faci zi de zi.
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descriere proiect
prima campanie de imagine frufru pune în 
context sloganul #i misiunea frufru - f"r" 
bazaconii - aducând în prim plan lupta dintre the 
good guys #i the bad guys, unde the good guys 
sunt oamenii din echipa frufru #i to$i prietenii 
care vor s" fac" alegeri mai bune pentru ei #i 
familiile lor, iar the bad guys sunt bazaconiile. 
pe scurt, de 14 ani frufru lupt" cu bazaconiile, 
ca tu s" câ#tigi alternative s"n"toase. 

plecând de la mindset-ul frufru, cu ajutorul lui 
Ghica Popa, am creat o lume fantastic" în care 
fructele #i legumele prietenoase le vin de hac 
bazaconiilor nenaturale. îns", povestea nu este 
doar despre modul de selec$ie al ingredientelor, ci 
despre întregul univers frufru, de la modul în care 
preg"tim mâncarea, termenul mic de valabilitate 
al produselor fresh, varietatea op$iunilor vegane #i 
vegetariene #i pân" la ambalajele biodegradabile 
sau politicile de reciclare #i limitare a risipei.
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digital strategy approach
amplificarea misiunii campaniei cu ajutorul micro comunit"$ilor #i a key opinion leaderilor care împ"rt"#esc acelea#i valori 
ca #i noi. identificarea persoanelor relevante din comunitatea local" care încurajeaz" un stil de via$" f"r" bazaconii (food - 
nutrition - well being - sustainability - active lifestyle) #i dezvoltarea de con$inut cu poten$ial de amplificare cu 0 buget alocat 
parteneriatelor de influencer marketing.

1. good creative content: episoade, conversa$ii, dialog în jurul mesajului f"r" bazaconii cu ajutorul ilustra$iilor, con$inutul 
bun se rostog"le#te organic.

2. cowork, cocreate: cooptarea celor mai relevan$i KOL din comunitate pentru a dezvolta con$inut nou cu poten$ial de 
conversa$ie în micro comunit"$i #i activarea micro comunit"$ilor.

3. fun, gamification, interaction: crearea de con$inut relevant pentru platformele de social media atât pentru comunitatea 
noastr" cât #i pentru comunit"$ile selectate de frufru cu poten$ial de amplificare organic", crearea unui joc AR, a live-urilor 
din feed, give aways, Q&A & other social interaction mechanics.

4. e-commerce driven: corelarea strategiei de social media cu noul shop online frufru.

5. amplificare media: strategie tactic" de social media ads în sincron cu toate ini$iativele noastre din social media 
(facebook single images ads, carousel ads, instagram stories ads, youtube preroll ads).
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M A I N  K V  
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S E C O N D A R Y  K V
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S E C O N D A R Y  K V
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S C E N A  3 :  B A Z O N I I L E  
A U  F O S T  C A P T U R AT E

S C E N A  2 :  B A Z O N I I L E  
S U N T  P R I N S E

S C E N A  1 :  B A Z O N I I L E  
A U  F O S T  D E P I S TAT E
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THE GOOD GUYS: personajele frufru care lupt" împotriva bazaconiilor sunt chiar 
ingredientele noastre, fructele #i legumele, domnul puiu #i nea nuc", semin$ele sau super 
alimentele a#a cum le numim noi. ingredientele bune devin protagoni#tii campaniei #i se 
preg"tesc s" fac" valuri în social media #i digital.
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THE BAD GUYS: personajele rele, sunt bazaconiile, ele se deghizeaz" pe etichetele produselor #i 
au tot felul de nume ciudate, sunt coloran$i #i false ingredientele care prelungesc via$a produselor 
la raft, sunt solu$ii de laborator #i au culori atipice. în campania noastr" bazaconiile sunt foarte 
u#or de recunoscut, au mai mul$i ochi, mâini ciudate #i arat" bizar.
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THE GOOD GUYS ÎN LUPTA 
CU THE BAD GUYS.

promisiunea frufru: din zori #i 
pân"-n sear", $inem 
bazaconiile afar".

numele campaniei: lupta 
continu".

// CAMPAIGN LANDING PAGE URL //
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key visualurile devin 
locomotive de comunicare în 
întreaga campanie, 
personajele bune devin eroii 
moderni ai zilelor noastre, 
bazaconiile sunt prinse, iar 
lupta se desf"#oar" în mai 
multe episoade.

întregul univers imaginat  #i 
ilustrat este integrat în sute de 
execu$ii contextualizate: de la 
landing page-ul campaniei 
(unde aterizezi din campaniile 
de awareness #i conversie ce 
se desf"#oar" în social media 
sau din activ"rile de pe 
instagram sau din materialele 
de suport din mediile ATL) 
pân" la crearea unui joc de AR 
în aplica$ia de instagram.

// CAMPAIGN LANDING PAGE URL //
ILUSTRAREA UNUI UNIVERS F$R$ BAZACONII

CE ÎNSEAMN$ CU ADEV$RAT 
F$R$ BAZACONII PENTRU NOI
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spoiler alert: the good guys win. 

fiecare episod de comunicare din 
online se termin" cu scorul 1-0 în 
defavoarea bazaconiilor, care sunt 
prinse #i tot prinse în tot felul de 
moduri, ilustra$iile vorbesc 
întodeauna despre lupta dintre bine 
#i r"u #i îi invit" pe cei din 
comunitate s! depisteze singuri 
bazaconiile din jurul lor.

personajele bune, fructele #i 
legumele încep o conversa$ie în 
online #i împr"#tie mesaje despre 
beneficiile unei alimenta$ii 
s"n"toase, despre superalimente #i 
invit" întreaga comunitate s" 
citeasc" cu aten$ie etichetele 
produselor preferate de la raft 
pentru a depista bazaconiile care se 
ascund de regul" pe lista 
ingredientelor.

// CAMPAIGN LANDING PAGE URL //
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// ACTIVARE INSTAGRAM LA ÎNCEPUT DE CAMPANIE: 50 BOXURI FRUFRU F$R$ BAZACONII AJUNG 
LA BEST 50 DE KOL DIN COMUNITATEA LOCAL$ // ACAS$ &I LA BIROU //
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oamenii încep s" citeasc" igredientele de pe etichet" #i s" împ"rt"#easc" cu propria comunitate care 
este viziunea lor despre ce înseamn" s" m"nânci cu adev"rat f"r" bazaconii, subliniând în mod 
natural #i mesajul nostru: bazaconiile se ascund pe etichetele produselor, cite#te întodeauna eticheta #i 
înva$" s" le depistezi singur.
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secven$ele de stories sunt comunicate pe parcursul a mai multor zile pentru c" noi produse frufru sunt 
descoperite #i integrate în mesele de zi cu zi; peste 600 de organic stories cu 0 buget pentru 
parteneriate de influencer marketing sunt generate în prima etap" a campaniei; KOL selecta$i: 50 % 
micro #i 50 % macro big influencers, mesajul nostru este preluat de to$i.
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REZULTATELE ACTIVARE DE START CAMPANIE // USER GENERATED ORGANIC CONTENT

ZERO PAID PARTNERSHIPS:

peste 1000 de Instagram 
Stories generate pe 
parcursul a 3 s!pt!mâni.

prezen$" în feed a creatorilor de con$inut cu comunit"$i de top, precum Cosmin Tudoran, Sorina Fredholm,

Ela Cr"ciun, Andreea Retinschi, câteva men$iuni.
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focusul nostru pentru a 
genera con$inut cu 0 
buget de rostogolire în 
feed care s" fie alocat 
creatorilor de con$inut, 
give away-urilor sau 
produc$iilor speciale cu 
poten$ial de viralizare 
continu", a#a c" lans!m 
filtrul AR 
#f!r!bazaconii folosind 
posibilit"$ile de 
implementare disponibile 
în platforma de 
instagram.

resursele alocate: 
dezvoltarea filtrului + 
suport produse pentru 
premii #i anun$area 
endorserilor din 
comunitate, filtrul nu 
beneficiaz" de buget de 
promovare media în 
social feed #i se 
rostogole#te organic 
ajungând în cele din 
urm" la 40k de oameni 
în feed #i 5000 de 
acces!ri.

filtrul AR #f!r!bazaconii
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CAMPANIA FRUFRU ANUN%$ JOCUL AR F$R$ BAZACONII DISPONIBIL ÎN SEC%IUNEA DE FILTRE 
DE PE INSTAGRAM &I INVIT$ COMUNITATEA S$ INTRE ÎN JOC PENTRU A CÂ&TIGA PREMII F$R$ 
BAZACONII //
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filtrul AR #f!r!bazaconii, pragurile de joc "i premiile
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comunicarea filtrului AR 
#f!r!bazaconii este 
preluat" de local foodies 
din comunitatea frufru 
(unpaid partnerships) #i 
cu ajutorul a peste 200 
de men$iuni despre 
lansarea noului filtru, 
filtrul de instagram 
ajunge s" fie accesat de 
5000 de persoane, 
organic.
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premiile sunt anun$ate în 
instagram & facebook 
stories, iar oamenii încep 
s"-#i instaleze fltrul #i încep 
s" se joace. 

eating healthy can be fun! 
hai s" mânc"m mai multe 
fructe #i legume #i s" 
câ#tig"m o ga#c" de premii 
s"n"toase.
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unii joac" pentru premii, al$ii pentru fun, doar 200 de premii #i 5000 de juc"tori.

https://bit.ly/filtruARbyFRUFRU// FILTRUL POATE FI ACCESAT AICI >>>
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personajele noastre devin 
#collectibles #i în cele din 
urm" ajung pe laptopurile 
colegilor #i a endorserilor 
din comunitate. o întreag" 
colec$ie de stickere este 
dezvoltat" #i ajunge în 
birourile celor care încep s" 
sus$in" misiunea noastr" 
#f!r!bazaconii.
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premiile sunt conectate 
la obiectivele noastre de 
e-commerce, lansarea 
campaniei fiind 
sincronizat" în perioada 
pandemiei cu noul shop 
frufru.ro.

un premiu instant la 
fiecare rund" jucat" pe 
instagram (10% 
reducere în shop cu 
codul #f"r"bazaconii) #i 
un total de 200 de premii 
în campanie.
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valoarea premiilor cre#te 
pe m"sur" ce num"rul de 
puncte (fructe #i legume 
mâncate în joc) cre#te.

în joc ai doar 3 vie$i #i 
fiecare via$" este pierdut" 
atunci când m"nânci din 
gre#eal" o bazaconie.

durata jocului: de la câteva 
secunde la peste 5 minute 
pentru a câ#tiga premiul cel 
mare, tricoul semnat de 
Ghica Popa în edi$ie 
limitat".
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campania continu" s" 
se rostog"leasc" în 
feed, peste 20 de 
stickere sunt create 
pentru aplica#ia de 
instagram prin 
integratorul giphy.
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conversa$iile între 
legume, dar #i lupta 
dintre the good guys 
#i the bad guys 
continu" #i în 
stickerele de 
instagram dinamice.
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exemplu de gif din 
colec$ia de stickere 
integrat" în aplica$ia 
de instagram.
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exemple, colec$ie de 20 de instagram stickers
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contentul este 
adaptat on and on #i 
mereu apare câte un 
episod nou de 
comunicare.
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CAMPAIGN VIDEO

https://www.youtube.com/watch?v=JYgF5hqXbXA 
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I campania continu" s" se 
rostogoleasc" #i în feed cu 
ajutorul suportului în social 
media ads // instagram 
ads // instagram feed // 
lupta dintre bine #i r"u 
continu" cu noi episoade #i 
noi conversa$ii.

exemplu episod din seria 
noastr! de comics, din 
instagram feed.
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exemplu episod din seria noastr! de comics, din instagram feed.
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exemplu episod din seria noastr! de comics, din instagram feed.
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exemplu episod din seria noastr! de comics, din instagram feed.
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exemplu episod din seria noastr! de comics, din instagram feed.
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// GHIDUL F$R$ BAZACONII //
UN GHID DE VIA%$ F$R$ BAZACONII CU SFATURI &I INSIGHTS DIN COMUNITATE

USER GENERATED CONTENT

credite speciale: ghidul 
“O via$" f"r" bazaconii” o 
idee creativ" ini$iat" #i 
implementat" de Conan 
PR  // design ghid & 
social media implementat 
de Fennec.

https://www.frufru.ro/Resources/docs/ghidul-fara-bazaconii.pdf
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mesajul campaniei noastre este 
amplificat cu ajutorul leaderilor 
din comunit"$i care împ"rt"#esc 
acelea#i valori ca #i noi.

invit"m în campanie o serie de 
KOL din nutri$ie, sustenabilitate 
#i active lifestyle #i îi rug"m s" 
împ"rt"#easc" cu comunitatea 
noastr" #i în comunit"$ile lor 
propria lor defini$ie despre 
ceea ce înseamn" f"r" 
bazaconii pentru ei, s" 
sharuiasc" bune practici #i s"-i 
ajute pe cei din jur s" 
depisteze mai u#or bazaconiile 
din via$a de zi cu zi.

credite speciale: ghidul “O via$" f"r" bazaconii” o idee 
creativ" ini$iat" #i implementat" de Conan PR  // design ghid 
& social media implementat de Fennec.
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USER GENERATED CONTENT

instagram live take overs pe pagina frufru #i interac$iune cu comunitatea, Q&A & share de best practices.

credite speciale: ghidul “O via$" f"r" bazaconii” o idee 
creativ" ini$iat" #i implementat" de Conan PR  // design ghid 
& social media implementat de Fennec.
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leaderii sunt invita$i s" participe 
la realizarea primului ghid f"r" 
bazaconii, o colec$ie de bune 
practici de via$", a#adar primul 
pas este s" interac$ioneze cu 
comunitatea noastr" #i cu 
comunitatea lor, al doilea s" 
sharuieasc" cu noi gândurile #i 
concluziile lor.

o parte din ace"ti leaderi de 
opinie au deja propriile lor 
comunit!#i create "i formate 
(grupuri de facebook închise, 
precum Roxana de la Micile 
Bucurii sau Daniela de la Via$a 
f"r" zah"r ad"ugat).

credite speciale: ghidul “O via$" f"r" bazaconii” o idee 
creativ" ini$iat" #i implementat" de Conan PR  // design and 
social media implementat de Fennec.
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credite speciale: ghidul “O via$" f"r" bazaconii” o idee 
creativ" ini$iat" #i implementat" de Conan PR  // design ghid 
& social media implementat de Fennec.
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// GHIDUL ELECTRONIC F$R$ BAZACONII //
UN GHID DE VIA%$ F$R$ BAZACONII CU SFATURI &I INSIGHTS DIN COMUNITATE

USER GENERATED CONTENT CU ZERO PAID PARTNERSHIPS PENTRU INFLUENCER MARKETING

credite speciale: 
ghidul “O via$" f"r" 
bazaconii” o idee 
creativ" ini$iat" #i 
implementat" de 
Conan PR  // design 
ghid & social media 
implementat de 
Fennec.
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credite speciale: 
ghidul “O via$" f"r" 
bazaconii” o idee 
creativ" ini$iat" #i 
implementat" de 
Conan PR  // design 
ghid & social media 
implementat de 
Fennec.
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credite speciale: 
ghidul “O via$" f"r" 
bazaconii” o idee 
creativ" ini$iat" #i 
implementat" de 
Conan PR  // design 
ghid & social media 
implementat de 
Fennec.
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Credite speciale: 
ghidul “O via$" f"r" 
bazaconii” o idee 
creativ" ini$iat" #i 
implementat" de 
Conan PR  // design 
ghid & social media 
implementat de 
Fennec.
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activ"rile, live-urile 
sunt anun$ate în 
comunit"$ile create 
de leaderii acestora, 
conversa$ii în jurul 
subiectului 
#f"r"bazaconii apar 
spontan "i organic, 
iar membrii 
comunit!#ilor încep 
s! schimbe idei.

ideile generate de 
oamenii din 
comunit!#i sunt 
urm!rite "i 
selectate pentru a 
fi preluate în ghidul 
f!r! bazaconii.

credite speciale: ghidul “O via$" f"r" bazaconii” o idee creativ" 
ini$iat" #i implementat" de Conan PR  // design ghid & social media 
implementat de Fennec.
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+câteva exemple ATL
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campania este sus$inut" #i în mediile ATL de comunicare brand, dar #i în re$eaua mega-image
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exemple de semnaliz"ri la raft în cooperativa frufru
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toate mediile de comunicare ale 
brandului sunt aliniate în campanie, iar 
ma#inile de livrare frufru sunt primele 
care reu#esc s" prind" bazaconiile :)
….în spate :)
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team: Ghica Popa, Don Production, Conan PR, Mindshare, Group M, CodeCat Design, Denisa Coman. 


